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Sila diskontu v Ceske republice roste

Aktualni vydedky kazdoro¢niho Setfeni vyvoje nakupnich preferenci ¢eskych domacnosti
SHOPPING MONITOR 2005/06 spolecnosti INCOMA Research a GfK Praha naznaduji, Ze hy-
permarkety stagnuji, supermarkety ztraceji a diskonty posiluji svou pozici na ¢eském mal oobchod-
nim trhu.

Jako své hlavni nakupni misto uvadi diskonty jiz 24 % doméacnosti, coz predstavuje 2% nartist ve
srovnani s lonskym rokem. Jgjich hlavni zbrani je nizké cenové hladina, blizkost prodgny, akeni
nabidka zboZi, snadny pristup autem a dostatecna kapacita parkovi&é. Preference hypermarkett se
stabilizovaly. Pred-
stavujii i naddle 618
hlavni nakupni mis-
to pro 36 % ¢eskych 144
nakupujicich.

Posilovani pozice
diskontii je na Ukor
klesgjicich preferen-
ci  supermarkett,
jgichz obliba mezi
ceskou  populaci
klesa z 20 % na PRE
15 %. Tento format
V soucasnosti prefe- %]
ruje dokonce jiz ‘ ‘ ‘
mé’]é Zékaznikﬁ nei Kaufland Penny Plus Jednota Tesco Albert  Hypernova Lid! Delvita Billa
ma'é SamOObSI uhy a Market Diskont hyp+0D
pultové prodejny, jez stéle pro 22 % zistavaji hlavnim nékupnim mistem. Z konkrénich prodejen
uvadgji domécnosti jako své hlavni misto ndkupu nejcastéji Kaufland, Penny Market, Plus Dis-
kont, Jednotu a Tesco.

Jako kazdy rok i letos reprezentativni vzorek domécnosti hodnotil prodejny podle nejraznéjsich
kritérii. U tii sledovanych kategorii (Site nabizeného sortimentu/cerstvost a kvalita zboZzi/celkova
atmosféra a prostiedi prodejny) ziskal nglepsi ochodnoceni Globus, ktery vystiidal Carrefour. Ve-
douci pozici z hlediska cenové Urovné si udrzuje Kaufland. ZhorSenim hodnoceni ¢erstvosti a kva
lity zbozi se projevily negativni ohlasy z&kaznikt na aféry nékterych retézch s dodrzovanim hygie-
nickych predpisi. NgvyznamnéjSi zménou oproti lonsku je celkové horSi hodnoceni diskontéra
Lidl témei ve vSech aspektech. Malé prodejny v ¢ele s Hruskou obdrZely nejlepSi hodnoceni do-
stupnosti akvality persondu.

Baumax méni komunikaéni strategi

Spole¢nost Baumax chee v pri&tim roce zménit komunikaéni strategii, z tohoto divodu také vy-
psala vyberové fizeni nareklamni agenturu. M&M to potvrdil Ivo Rehak, ktery letos v fijnu vystii-
dal na pozici marketingového feditele Marka Sulce. Osloveny byly agentury Dorland a McCann-
-Erickson, které dostaly zadani vypracovat navrh komunikaéni strategie pro piisti obdobi. Vitéz by
meél byt znam do konce tohoto roku.

Cilem nové strategie ma byt vyprofilovat Baumax jako moderni DIY market a vic zacilit na
mladsi z&kazniky a profesiondni femeslniky i Zivnostniky. V sou¢asné dobé nemé Baumax klasic-
kou fullservisovou agenturu a spolupracuje s nékolika grafickymi studii a agenturami. O zméng
medidni agentury fetézec neuvazuje, letos v tnoru s v tendru zvolil agenturu Universal McCann.
Baumax loni podle monitoringu TNS A-Connect investoval do reklamniho prostoru v médiich
84 mil. K¢, letos do konce tijna 77 mil. K&, dominantnimi médii jsou TV atisk.

Boom ledovych a slamovych vin

Cedi § stéle vice potrpi na kvalitni vybérova vina Dokazuji to prodeje ledovych a damovych
vin, které oproti minulému roku vzrostly i 0 150 %. Viyplyva to z Gdaj i spolecnosti Makro Cash &
Carry CR, kteraje prodejcem vice nez 60 % ledovych vin natrhu.

Ledova a damova vina se také stale castéji objevuji i na &&drovecernim stole, éemuz odpovidaji
zvySené prodgie téchto vin pred Vanoci. Cena slamovych a ledovych vin se ve velkoobchodé po-
hybuje od 250 do 650 K¢& za ldhev o obsahu 0,2 1.

HLAVNT NAKUPNT MISTO POTRAVIN - TOP 10 RETEZCO
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v % nakupujicich

Prvni Flagship Store v Moskvé

Spolecnost Nokia oznamila, Ze planuje ote-
viit nékolik znatkovych obchodi Nokia
v hlavnich svétovych metropolich. Vedle pod-
pory prodeje bude hlavnim cilem téchto speci-
alizovanych obchodi (tzv. Nokia Hagship
Stores) sezndmit zékazniky s kompletnim
portfoliem produkti a sluzeb a nabidnout
uZivatelim telefontt Nokia prilezitost, aby si
telefony a jegjich funkce vyzkousdi ve stylo-
vém prostredi. Prvni znagkovy obchod Nokia
byl otevien 8. 12. na Puskinové namésti
v Moskveé. Nokia Hagship Stores budou
v pribéhu nasledujicich let postupné otevieny
v dalSich svétovych velkoméstech.

Lidl vyvraci naréeni

Jedna némeck& chemické laboratof ozndmi-
la, Ze poda zalobu na diskontni spolecnost
Lidl v souvidosti s jgfim novinovym inzera
tem. V jeho rédmci retaler odmitd vytky
Greenpeace, Ze prodava ovoce a zeleninu
kontaminovanou pegticidy, ajako dikaz uvadi
vyjadieni této laboratore. Lidl sdéluje, Ze kva
litu jeho Eerstvého ovoce a zeleniny kazdorog-
né potvrzuje vice nez 4500 certifikatt vyda-
nych nékolikalaboratoremi.

Greenpeace testoval v Némecku, Rakousku
a Svycarsku 658 cerstvych potravinovych
vzorkd, pricemz Lidl a Rea (Metro) vyhrdly
.Cenu za nevysSi kontaminaci  pesticidy
2005". Ovoce a zelenina v Lidlu z 21 % dosa-
hovala nebo presahovala zakonem stanovené
limity kontaminace. NejlepSi vydedky v téo
analyze dosahly: Aldi a rakousky tetézec su-
permarkett Billa (Rewe).

Asda testuje diskontni format

Spolecnost Asda (Wal-Mart) oznamila, Ze ve
Velké Britanii zah§ji provoz nového diskontni-
ho prodginiho kandu, ktery bude nabizet
z 95 % privétni znacky. Jesté nema oznaceni,
aeinterné je nazyvan Discount Plus. ZkuSeb-
ni provoz probéhne v byvalém Co-op obchodé
v Northamptonu s plochou 743 m?,

Zah§eni prodeje se planuje na konec prvni-
ho étvrtleti pristiho roku. Obchod bude nabizet
zhruba 2500 polozek zahrnujicich celé spekt-
rum vlastnich zna¢ek Asda, od Smartprice po
Extra Specid.

Utok novou kampani

Novy dogan, velky rozpocet na reklamu a
Skda novych produktii — to jsou hlavni zbrang
spolecnosti Coca-Cola pro boj s konkurenci
v pri&tim roce. Jgjich prostiednictvim se bude
snaZit upevnit svou pozici na trhu a posilit
Svou image.

Duavodi k tomu je dost. Kromé klesgjiciho
odbytu je pro koncern velkou ranou také na&
skok hlavniho konkurenta PepsiCo. Tomu se
13. 12. podafilo dosavadni jedni¢ku poprvé
piedhonit, co se tyka trzni kapitalizace. Zatim-
co hodnota Coca-Coly na burze v New Yorku
dosahovala 97,9 mid. dolart, bylo to u Pepsi-
Co 98,4 mld. dolari. Jesté¢ pied deseti lety
ptitom trzni kapitalizace Coca-Coly ¢inila
133 mid. dolarii, coz tehdy bylo dvakrét vice
nez PepsiCo s 59,4 mid. dolard.
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Nova Hypernova byIa otevrena v Trinci

Spole¢nost Ahold Czech
Republic otevida 14. 12
novou Hypernovu v Ttinci.
Na prodejni ploSe 3300 m?
nabizi as 25 tisic polozek.
Zékaznici s mohou denng
nakoupit cerstvé pecivo
z vlastni pekarny. Nepotravi-
narské zbozi je rozdéleno do
tzv. ,sveta”.

Zé&kaznici naeznou vSech-
no z jedné skupiny pohroma-
dé. To znamend, Ze nemusgji
napt. pro véci na tklid do étyt
mist v prodejng, ae naleznou
vSe (napt. lavor, mop, rukavi-
ce a saponat) na jednom mis-
té. D8e zde je netradi¢ni obsluzny ostraivek uprostied prodejny nabizejici lahudky, uzeniny a syry.
N&kupni molo tvori fada menSich prodejen nebo duzeb: GE Money Bank, 1ékérna, prodejna kveé-
tin, dm-drogerie, prodejna mobilnich telefoni a foto duzba.

Remodeling dokonéen

Nizozemské spolecnost Ahold dokongila remodeling v tijnu pievzatych prodegen Julius Meinl.
Preznateni obchodit spolecnosti, kterd u nés provozuje fetézce Hypernova a supermarkety Albert,
méla na starost brnénska spolecnost Direct Media. Ta v prabéhu dvou mésici odstranila veskerou
ptivodni grafiku vng i uvnitié prodgen a nahradilaji logotypem Albert. ,U kazdé prodeiny bylo téz
tieba feSit individudni pozadavky na in-store grafiku,* prozrazuje spolumgjitel Direct Media Ivo
Lederer.

Remodeling prodgien Julius Meinl zagal 3. fijna, kdy obé spoletnosti oznamily ukongéeni trans-
akce o prevzeti 56 prodeien. Ve Vestci se obchod za ¢tyti dny proménil v novou Hypernovu, pre-
znaceni na supermarkety Albert trvalo vzdy tii dny. Po prevzeti 56 prodejen Julius Meinl stoupl
pocet zamastnancit Aholdu v Ceské republice na vice nez 14 tisic. Celkové nyni zékaznici mohou
v Cechéch anaMoravé navisvovat 52 Hypernov a 240 Alberti.

MyBONY v novém kabaté

=y - ™ Novy desgn internetové
'y strénky, nové logo progra-
mu, specidni nabidka od-
meén, das netradi¢ni moz-
nosti, jak ziskavat EXTRA
BONY. To jsou novinky,
které byly uvedeny pro
¢leny MyBONY programu.
Tento vérnostni program je
uréen pro spole¢nosti, které
chtgji okamzité odmenovat své zékazniky ¢i zaméstnance za logjalitu bez vynalozeni poc¢étecnich
investiénich nakladti. Mohou si vybrat ze dvou moZnosti: papirova forma BONY kupont
v urditych nomindnich hodnotach nebo el ektronicka forma piidslovani BONU na vérnostni Gcty
¢lenti programu (vice www.mybony.com).
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o Kam sméfuje 3PL?
o Maloobchodni média: nové hranice
o Nealko se probouzi
o Nejvice zaleZi na image
PRAVE VYSLO!

Persondlie

e Na nové utvorenou pozici Bacardi-Martini
area marketing manaZera pro CR, Slovensko a
Slovinsko spolecnosti Bacardi-Martini nastu-
puje Mirek Dvorék, ktery byl dosud zodpo-
védny za marketing skupiny v CR. V téo
pozici bude fidit veskeré marketingoveé aktivi-
ty pro znacky Bacardi, Martini, Bombay Sap-
phire, Grey Goose, Breezer, Dewar’s a Otard.
Drive pracoval napi. jako sdes manaZer a
pozdgji jako new business/account manazer
v medidni agentuie CIA Czech Republic.

e Pavel Javorsky, bankovni odbornik s vice
nez 12letou praxi z mezinarodnich finan¢nich
trha, nastupuje do prazské kancelare spoles-
nosti MasterCard Europe na pozici manazera
zodpovédného za rozvoj vztahti s bankami,
podporu riistu a implementaci novych plateb-
nich sluZeb v Ceské republice. Doposud paiso-
bil jako zastupce feditele v prazské pobocce
VUB, predtim zastéval nejraznéj§ manazer-
ské pozice v daSich bankovnich domech —
napiiklad v ING Bank, v Komeréni bance
nebo v CSOB.

e Novym ¢lenem tymu spolecnosti Lordship
Estates se stal Patrik Loydl, ktery nastoupil na
pozici vedouciho manaZera nového poly-
funkeniho projektu v Bratidavé. Pred néstu-
pem do spolecnosti Lordship pusobil v pozici
rea estate manaZzera ve spolecnosti J&T
Globa CZ.

o Marketingovou reditelkou spolecnosti Logi-
caCMG pro region stiedni a vychodni Evropy
byla jmenovana Eva Vavruskova. Ve firmé je
od roku 1999, kdy priSla z FCC Folprecht
Pizeii. Reditelkou pro lidské zdroje v regionu
stiedni a vychodni Evropy se stala Zuzana
Treglerova, jez pracuje v LogicaCMG od roku
1995.

e Spolegnost KPMG Ceské republika ziskala
novou posilu pro svoji prazskou kancel & Ste-
pén Onder pied svym nastupem do KPMG CR
pracoval ve spolecnosti PwC jako senior kon-
zultant v oblasti Basel Il. Predtim pracoval
napt. jako risk manazer v GE Capitd Bank
nebo ve spolecnosti SkoFin jako retail risk
manazer.
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