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U prazské Ruzyné roste obchodni centrum Sestka

V Praze 6 na kiizovatce Evropské ulice a Prazského dalni¢niho okruhu nedaleko letisté Praha -
Ruzyné zaGala vystavba obchodniho centra Sestka, které po svém dokonéeni v listopadu piistiho
roku nabidne vice nez 100 obchodt, véetné restauraci, kavaren a provozoven rychlého ob Cerstveni.
Soucasti centra bude také hypermarket Hyper-
nova. Developerem Sestky je TK Develop-
ment, ktery jiz cely projekt prodal findlnimu
investorovi, spolecnosti Europolis. Za general-
niho dodavatele stavby byla vybrana spolec-
nost GEMO Olomouc. Celkové nédklady pie-
sahnou 1,5 mld. K¢.

Obchodni centrum Sestka je prvni fazi roz-
sahlé multifunkéni vystavby, kterou TK Deve-
lopment v lokalité planuje. Na dvou podlazich
zaujme 16 200 m® obchodni galerie, dalsich
10 400 m* hypermarket Hypernova. Tieti pod-
lazi — stfecha — je urcena pro parkovisté. Cel-
kovy pocet parkovacich mist ¢ini 1124 (770 na
stieSe a 354 krytych parkovacich stani ve
2. podlazi). Vedle maloobchodnich jednotek,
zameéfenych predev§im na modu, bude soucasti
obchodni pasaze i Siroké spektrum dalSich typt
obchodli — od obuvi pfes sport, hracky a knihy
az po domaci potieby. Své misto zde najdou
také sluzby, napt. Cistirna, kvétinatstvi, kadet-
nictvi ¢i oéni optika.

Thomas Villadsen, feditel TK Development,
k obchodnimu centru Sestka uvadi: ,,Pro nas
dalsi, v pofadi jiz sedmy tuzemsky projekt
jsme si vybrali lokalitu s obrovskym rozvojo-
vym potencidlem, kde obdobné obchodni cent-
rum dosud chybi. Piedpokladame, Zze navstév-
niky Sestky budou kromé& Prazantl z pfilehlych
oblasti i cestujici ruzyfiského letidts, pro které se Sestka stane posledni zastivkou pied odletem
z CR. Jsme presvédéeni, e na§ projekt piisp&je k riistu prestize lokality jako vyznamného spole-
gensko-obchodniho centra.“ Na vystavbu prvni faze obchodniho centra Sestka navaze dalsi etapa,
v niz ma vedle retail parku vzniknout i hotel, administrativni budova a prostory pro volny cas.

Novela zakona jako nastroj kontroly trhu

Podstatou piipravované novely zdkona o ochrané hospodaiské soutéze, na jejiz tvorbé se spolu-
podili Utad pro ochranu hospodaiské sout&ze, Hospodatska komora a dalsi subjekty, je vymezeni
ekonomické zavislosti soutéziteld, zadkaz zneuzivani ekonomické zavislosti a demonstrativni vycet
moznych piipadll zneuzivani ekonomické zavislosti.

,,Chceme mit v rukou dostatecné silné néstroje k tomu, abychom mohli situaci na trhu uc¢inné
kontrolovat. To ale neznamena, Ze bychom pfipadny zakon chtéli nadmérné vyuzivat a nepfipustné
zasahovat do smluvnich vztahd,” tvrdi Martin Pecina, pfedseda Ukadu pro ochranu hospodaiské
soutéze. ,,Pro chovani obchodnich fetézct, které si kladou nepiiméiené podminky, neni v bézném
obchodnim prostfedi misto,” dodava k novele zdkona Jaromir Drabek, prezident Hospodaiské ko-
mory CR.

Zakladnt Kanskn

THedevelopment

Zakladni kamen budovaného obchodniho cent-
ra Sestka v Praze - Ruzyni
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EU chce jednotnd pravidla

Evropska unie se snazi stanovit jednotna
pravidla pro tvrzeni o vyzivové nebo zdravot-
ni hodnot¢ na potravinach. Natizeni, které ma
v lednu jit do druhého ¢teni v Evropském
parlamentu, by po urcitém piechodném obdo-
bi mélo platit zhruba béhem dvou let. Podle
soucasné podoby ma stanovit seznam tvrzeni a
podminky, za nichz je 1ze na vyrobku pouzit.
Napfiklad vyrobek ,,bez obsahu tuku“ nebude
smét mit vice nez 0,5 g tuku na 100 g. Nové
tvrzeni bude muset byt producent schopen
dolozit, a to pomoci védeckych dikazl. Jed-
nim z disledkd nafizeni mlze byt zména
nazvu nékterych produktl a predevs§im marke-
tingovych kampani.

Novy ¢len EMD Markant Slovakia

K 1. prosinci 2005 vstoupila spolecnost
KON-RAD do obchodni aliance EMD Mar-
kant Slovakia. Timto bude tato firma se sid-
lem v Bratislaveé své budouci nakupni objemy
zactovavat pres EMD Markant Slovakia. Pa-
vol Konstiak, generalni feditel KON-RAD
a prezident Slovenského svazu obchodu, pfi-
tom spoléha piedev§im na optimalizaci proce-
st pii vytvareni hodnot v fetézci vyrobce —
obchod — zakaznik plynoucich ze sluzeb EMD
Markant Slovakia.

Spole¢nost KON-RAD byla zalozena v roce
1990 v Bratislavé jako velkoobchod s potravi-
nami a dovozce napoji. Dale zajistuje odbyt a
sluzby pro zakazniky z gastronomie, segmentu
Cerpacich stanic i statnich zafizeni po celém
Slovensku. Mimo vlastni prodejni plochy
o velikosti 20 tisic m* rozsitila své aktivity
o e-obchod v oblasti B2B a B2C.

Tesco zlstalo lehce za o¢ekavanim

Nejvetsi britsky maloobchodni fetézec Tesco
zvysil letos ve tfetim kvartdlu celkovy obrat
0 13,9 %. Rist zaznamenala piedevs§im oblast
non-food. Obrat na domacim trhu stoupl za
poslednich 14 tydnt (do 19. 11.) o 11,6 %.
Bez prodeje motorovych paliv v Britanii za-
znamenal obrat narist o 5,5 %. Analytici vSak
pocitali s nartstem obratu v priiméru o 5,8 %.
Podil Teska na britském trhu ¢ini kolem 30 %.
Podle souc¢asného sménného kurzu stoupl jeho
zahrani¢ni obrat 0 23,3 %.

Metro mifi na vychod

Od roku 2007 by se mél na ruském trhu
objevit fetézec s elektronikou Media-Saturn,
ktery je soucasti némecké maloobchodni spo-
le¢nosti Metro. ,,V nadchéazejicim roce se
objevime na §védském trhu a nejpozdéji o rok
pozdé¢ji se chystame do Ruska,” tvrdi jednatel
spole¢nosti Media-Saturn, Utho Creusen.

V soucasnosti puisobi tento fetézec s elektro-
nikou ve dvanacti evropskych zemich. Expan-
ze postupuje podle Creusenova hesla: Kazdy
rok do nové zemé. Podle jeho slov neexistuji
zadné konkrétni plany kromé jednoho, a to
rozsifit se po Evropé. Media-Saturn ma
v soucasné dobé v Némecku tii stovky prode-
jen, v zahrani¢i jich je pies 200. Podle slov
jednatele by do roku 2010 fetézec rad oteviral
kazdy rok 70 novych pobocek.
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Sendtem neproslo zpfisnéni vyprodeju

Chystané zptisnéni vyprodejii v obcho-
dech neproslo Senatem. Poslanci zménili
pravidla pro prodej se slevou letos
v fijnu. Zejména chtéli prodejcim zaka-
zat, aby lakali zakazniky na zbozi, které-
ho je na skladé par kusti. Prave tento bod
je ale podle Senatu nejasny a jsou pro
jeho vyskrtnuti. O zékonu tak budou
znovu rozhodovat poslanci. Vzhledem k
tomu, Ze ho vedle koali¢nich poslanci
podpotili i komunisté, da se ocekavat, ze
horni komoru ptehlasuji.

Novela, kterou Senat odmitl, uklada
obchodnikiim stanovit zacatek a konec vyprodeji. Pii plosné reklamé by méli mit dostatek zbozi
na skladé nebo uvést mnozstvi zlevnéného zbozi v jednotlivych prodejnach.

Nové webové stranky

Spole¢nost Hamé vybrala na realizaci svych novych webovych stranek spole¢nost Web design
Factory. Béhem nékolika mésicti tak navstévnik na strankach www.hame.cz najde veskeré pozado-
vané informace doplnéné o interaktivni prostfedi. Svym obchodnim partnertim nabidne Hamé na
novych webovych strankdch mimo jiné moznost ziskavat aktudlni informace o novinkach, POS
materidlech ¢i podpofe prodeje pfimo v sekcich jim vyhrazenym vcetné grafického kompletniho
portfolia v tisknutelné podobé. Firma oc¢ekava od investice presahujici 500 tisic K¢ predevsim
zlepSeni komunikace jak s koncovymi zakazniky, tak s odbérateli.

Stédra ruka

Delvita uspofadala potravinovou sbirku Stédra ruka.
Na vybranych prodejnach po celé CR od 2. do 5. pro-
since prostiednictvim svych zakazniki shromazdila
potraviny pro déti z détskych domovii, pecovatelskych
tstavis a dalSich zafizeni pod zastitou Ceského &erve-
ného kiize, Sdruzeni péstounskych rodin a Fondu
ohrozenych déti Klokanek. Zakaznici mohli ptispét
formou nakupu jakékoli dobroty ve vybranych prodej-
néach Delvita i formou darovacich SMS. Mezi partnery
patii také vydavatelstvi VLP, pojistovna Euler Her-
mes, reklamni agentura Avant Bozell a osobnosti, jako
napf. Hanka Kynychové a Pavel Sporcl. Organizaéné
akci zajiStovaly agentury Pluspress a Korzo.CZ, které
‘ . také cely projekt koordinovaly.

Produkce ceskych pivovard roste

Ceské pivovary vyprodukovaly za prvnich devét mésicti roku 2005 vice nez 14,616 mil. hl piva,
coz je narust o 1,67 % (240 533 hl). Pokracuje tak vzestupny trend poslednich let. Nejvétsim pro-
ducentem piva je nadale skupina Plzenisky Prazdroj, na druhém misté jsou pivovary Staropramen a
treti je Budéjovicky Budvar. Mezi naSe nejvyznamnéjsi pivovarské skupiny dale patii PMS Prerov,
Drinks Union, Kralovsky pivovar Krusovice a Starobrno.

Vice nez 60 % produkce Ceskych pivovard tvori vycepni piva, lezdkd bylo vyrobeno ptes
5,1 mil. hl (35 %) a poptavka po nich stoupa. Vysokou dynamiku produkce zaznamenéava i nealko-
holické pivo, které¢ho se vyrobilo pfes 185 tisic hl a ve srovnani se stejnym obdobim loiiského roku
je to nartist o 23 %. Zbyvajici podil patii specidlnim piviim, ktera se podileji na vystavu vice nez
1 %, a ochucenym a svrchné kvasenym piviim.
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Budoucnost je v online komunikaci

Online komunikace ma stale veétsi strategic-
ky vyznam v ramci marketingu FMCG, pre-
dev§im potravin, ndpojl, mycich a Ccisticich
prostiedkti. Béhem péti let by se tato forma
propagace méla v pomyslném Zebticku posu-
nout z paté na druhou pricku, hned za POS
aktivity. Za sebou by tak méla nechat klasic-
kou reklamu a ostatni komunikacni kanaly.

To jsou zavéry némecké studie Campaigning
the Brand, ve které odpovidalo 114 expertt,
z toho 81 marketingovych kapacit a 33 profe-
sorl z oblasti marketingu.

Celych 65 % respondentli se domniva, Ze
FMCG musi v budoucnu vyvinout nové formy
reklamy pro tisk a televizi, 60 % si mysli, ze
je dulezité umét rychle reagovat na krizi nebo
na akéni nabidky konkurentti. Experti casto
doporucuji crossmedialni kombinaci nejriz-
n&j§ich druhd médii.

Kontrakt na sluzby transformace
podnikani

Globalni kosmeticka spolecnost Coty Inc.
oznamila podepsani petiletého kontraktu
s IBM na sluzby nakupu ve 14 zemich Severni
Ameriky a Evropy. Toto partnerstvi ma diky
vyuziti globalni ekonomické sily IBM a opti-
malizaci procesti nakupu firm¢ pfinést pod-
statnou finan¢ni usporu. IBM bude pro Coty
nakupovat zbozi a sluzby v oblastech podni-
kovych sluzeb, cestovani, spravy budov, tech-
nologii a telekomunikaci, marketingu a logis-
tiky. Hlavni soucasti projektu je implementace
ucelené¢ho feseni nadkupu IBM Procure-To-
Pay, které bude integrovano do podnikovych
systémi spolecnosti Coty. Redeni IBM umoz-
ni webové zadavani Zadosti, automatické ob-
jednavani, pribézné sledovani stavu objedna-
vek a efektivni platby dodavateltim.

Zaméstnanci DHL v novych

uniformach

Spole¢nost DHL Express, poskytovatel ex-
presnich a logistickych sluzeb, postupné oblé-
ka své zaméstnance ve vice nez 180 zemich
svéta do zcela novych uniforem. Kuryfi a
smluvni fidi¢i, pracovnici skladu a zakaznic-
kého servisu tak budou nyni po celém svéte
jednotné reprezentovat spolec¢nost DHL Ex-
press. Vybéru uniforem piedchazel rozsahly
prizkum, ktery probehl v osmi zemich svéta.
Koneény vzhled uniforem je vysledkem prace
némeckého tymu Corporate Wear a predstavu-
je 60 riznych vzorid pro muze a Zeny.

Nové firemni obleceni v barvach zluté, Cer-
vené a tmavomodré oblékne 110 000 zamést-
nancti DHL po celém svété. V prvni fazi se
v novém firemnim obleceni predstavuji za-
méstnanci DHL v Ceské republice, Dansku,
Japonsku, Mad’arsku, Portugalsku, Singapuru,
Spanélsku, Spojenych arabskych emiratech a
Svycarsku.

Cely proces standardizace firemniho oblece-
ni bude ukoncen do zavéru roku 2006.
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Pocet diskontll Plus se ma zdvojnasobit

Spole¢nost Plus-Discount, kterd na
prodejni plose vétsi nez 80 tisic m?
provozuje v Ceské republice 120
diskontnich prodejen, informovala
o zavedeni fady dalSich opatfeni pro
zvySeni zdkaznického komfortu.

V ramci nové obchodni strategie
priblizovani spotfebitelim planuje
firma vyznamné rozsifeni sité prodejen
v jednotlivych regionech. Soucasny
pocet prodejen se ma v nejblizSich
letech zdvojnasobit.

Spolecnost Plus-Discount ptsobi na
geském trhu od roku 1992. Za poslednich pét let firma investovala v CR téméf 1,7 mld. K&. Mo-
dernizace filidlek od zafi do listopadu letosniho roku si vyzadala investici ve vysi asi 150 mil. K¢.
V uplynulém obchodnim roce dosédhla spolecnost hrubého obratu 12,5 mld. K¢. Plus-Discount je
soudasti némecké skupiny Tengelmann, ktera v CR provozuje i sit hobby marketti OBL

Do konce roku zprovozni Tesco pét benzinek

Spole¢nost Tesco Stores CR planuje
do konce roku 2005 zprovoznit celkem
pet Cerpacich stanic. Jiz v srpnu tohoto
roku byla oteviena cCerpaci stanice
Tesco v Karlovych Varech, v prosinci
ji doplni dalsi ¢tyfi (Most, Décin, Pro-
st¢jov a Praha - Letilany). Vedle po-
honnych hmot budou nabizet rovnéz
zakladni sortiment potravinového a
nepotravinového zbozi.

,»Stejné jako v nasich obchodech i zde
zakaznikiim nabidneme nejnizsi ceny
na trhu. Kazdy den budeme ceny nabi-
zenych pohonnych hmot peclivé ana-
lyzovat a nasledn¢ upravovat tak, aby
byly nizsi nebo maximalné na stejné urovni jako nejnizsi ceny v konkurencnich cerpacich stanicich

X <

ve méstd,“ informuje Andrew Yaxley, obchodni feditel spolenosti Tesco Stores CR.

Stock Plzen bude distribuovat vodku Koskenkorva

Spolecnost Stock Plzen - Bozkov uzavrela distribu¢ni smlouvu s nejvétsim finskym producentem
lihovin, firmou Altia Corporation. Na jejim zadkladé bude od pocatku pfistiho roku Stock Plzen na
Ceském trhu distribuovat popularni finské vodky znacky Koskenkorva — jemnou obilnou Kosken-
korva Vodku a nejoblibenéjsi ovocnou vodku v gastronomii Koskenkorva Peach. ,,Altia se po dlou-
hém a narocném vybérovém fizeni s ohledem na nase dosavadni uspéchy s distribu¢nimi znackami
rozhodla pravé pro Stock Plzenl. Véiime, Ze ocekavani majitele znacky Konskenkorva nezklame-
me,* uvadi feditel prodeje a marketingu Richard Svéda.

JUBILEJNI LEZAK - nové pivo z Kralovského pivovaru KruSovice

Kralovsky pivovar KruSovice oslavi v pii§tim roce 425 let od svého zaloZeni
v roce 1581. K této prilezitosti uvatil nové pivo JUBILEINI LEZAK. Od listopadu
2005 je dodavan na maloobchodni trh.

Typ vyrobku: svétly lezak e Charakter: extra hoi'ky e Obsah alkoholu: 4,7 % e
Baleni: KEG 50 a 30 1, vratné lahve 0,51 v pirepravkach, fourpack 4x 0,51 NRW

Jubilejni lezdk je extra horky lezdk vyrabény podle historickych receptur
krusovickych sladki. Je typicky pfijemnou dlouho doznivajici hotkosti, jantarovou
barvou a plnou sladovou chuti.

Krdlovsky pivovar KruSovice, a.s., 270 53 KRUSOVICE
tel.: 313 569 209, 313 569 260, fax: 313 569 400
e-mail: obchodni@krusovice.cz, web: www. krusovice.cz

Kontakty:

Nova ekonomicka znacka

,,Blizka™ (Bliska) je ndzev nové sité ekono-
mickych cerpacich stanic polské spolecnosti
PKN ORLEN, vlastnici tfetinu ¢eské Benziny.
hledaji i vyhodnou cenu. Po zavedeni paliv
segmentu premium je uvedeni ekonomické
znacky dalsi etapou realizace strategie, ktera
ma za cil zvysit podil PKN ORLEN na malo-
obchodnim trhu. PKN ORLEN spravuje sit’
s vice nez 1900 Cerpacich stanic s rozdilnou
urovni objektll stanic i nabidky. Koncern
v ramci pfizplsobeni se trznim trendim po-
stupné méni usporadani struktury sité a rozdéli
stanice na tzv. stanice premium a ekonomické
stanice. Spolecnost planuje zprovoznit do roku
2009 ptiblizné 1000 Cerpacich stanic pod eko-
nomickou znackou. Nyni funguje jiz 15 stanic
znacky Blizka, do konce roku 2005 jich bude
zprovoznéno celkem asi 30.

Personalie

o Marcela Némcova je od zacatku prosince
novou manazerkou komunikace a tiskovou
mluvéi spolenosti Unilever CR. Ve funkci
nahradi Jakuba Puchalského, ktery po vice nez
dvou letech pfechazi v ramci Unileveru do
Rotterdamu na pozici feditele interni komuni-
kace pro Evropu. Némcova pracuje v Unileve-
ru od roku 1993 ptedevS§im na marketingo-
vych pozicich. V posledni dobé mj. vedla
veérnostni spottebitelsky program Na doma a
jako projektova manazerka uvedla na Cesky
trh novou mléénou fadu Flora pro.activ.

e Michael Richter odchazi ke konci roku 2005
z pozice generalniho feditele medialniho za-
stupitelstvi ARBOmedia. Spole¢nost bude od
1. ledna vést pouze Petr Chlupaty. Richter
pracoval v ARBOmedia 11 let, od roku 1999
byl feditelem prazské pobocky.

e Agentura Impact PR & Consultancy posili-
la. Tym produktové a korporatni komunikace
vede jako senior account manazerka Eva Ko-
tynkova, tym zaméiujici se zejména na korpo-
ratni PR rozsifil Josef Jelinek, junior account
executive.

e Katefina Markova byla po pétiletém piiso-
beni na pozici senior account manazerky jme-
novana account directorkou agentury Virklis.
Jeji hlavni naplni je supervize a kontrola kva-
lity poskytovanych sluzeb a zodpovédnost za
vybérova fizeni. Katefina Markova pracuje
v agentufe Virklis od roku 2001, kde se
v zacatcich specializovala na klienty ze sekto-
ru telekomunikaci a internetu, dale pak na
open source a systémovou integraci.

e Zastoupeni velkoobchodni spolecnosti Lek-
kerland v Cesku a na Slovensku nové povede
Gisbert Bresser, ktery je soucasn¢é odpovedny
za region jihovychodni Evropy. Dosavadni
jednatel spole¢nosti Lekkerland CR a Lekker-
land SR Edgar Becker z firmy odchazi, zlista-
va ale k dispozici jako poradce.
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