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Denni navstéva az padesat tisic lid
Dne 9. listopadu byla v Praze
oteviena prvni ¢ast Centra Chodov.
Na 55 tisicich m? coz je zatim jen
tretina budouci celkové plochy (do
roku 2010 by se m¢larozsitit zhruba
na 150 tisic m?), je 210 obchodi. Ty
jsou ve tiech nadzemnich patrech,
hypermarket Hypernova (13 tisic
m?) poprvé ustoupil do podzemi.
Parkovidté nabizi mista pro 2600
aut. Centrum Chodov tak patii mezi
nejvyznamnéjsi  obchodné-spole-
denska centrav zemi.

.Cely projekt vySel na 4 miliardy
korun a stal se tak negjvétsi investici
tohoto druhu v Cesku. V&iim, Ze pravé otevieni Chodova je prvni viadtovkou v nutné urbani zaci
Jizniho Mésta,* ekl primator hlavniho mésta Pavel Bém. Mezi ngvétSi ngemce patii krome Hy-
pernovy obchody s mddnim oblecenim Zara, Marks & Spencer, H&M, C&A, déle prodejna e ektro
Datart ¢i Hervis Sport. Vedle novych obchodnich zna¢ek sazi Chodov také nakvalitni design svych
prostor. V interiéru zaujme osmisetkilogramovy lustr od vytvarnika Borka Sipka. M4 podobu koSa-
tého stromu visiciho koreny vzhiiru a zdobi ho vice nez 2000 kiistd ovych listki.

Blizka ddnice D1, mnohatisicové ngvétsi sidlise v republice a metro podporuji odhady spolec-
nosti Jones Lang LaSalle, kterd prongjima prostory tohoto projektu, hovorici o pramérné denni
navstéve 50 tisic lidi.

Nové Centrum Chodov ma pod spravou spole¢nost Rodamco Europe, jeden z nejvétSich investo-
ri a provozovatel i nékupnich center na evropském trhu komer&nich nemovitosti. V Cesku spravuje
také nékupni a zébavni Centrum Cerny Most a neziika se ani dal Sich tuzemskych aktivit.

Vyjadieni Anny Polékové (marketing, EPEE CZ):
Spole¢nost Tesco uvedla na trh padélek hracky Ro-
bosapiens (pod nazvem Roboman), jehoZ opravné-
nym distributorem pro ¢esky, dovensky a mad’arsky
trh je spole¢nost EPEE CZ.

Prodejem této hracky spole¢nost Tesco porusila au-
torska a pramyslova prava. Dochazi k vyvalani ne-
bezpeti zamény a parazitovani na povésti originadni-
ho produktu. Vyrobek Roboman neumi a nechsahuje
funkce produktu Robosapiens, a timto dochézi ke
klamavé reklamé spotiebitele.

Spole¢nost EPEE CZ ¢ini pottebné kroky a opatieni,
aby se zamezilo Sifeni vyrobka poruujici prava du-
Sevniho vlastnictvi. V fizeni je Zaloba pro nekalou
soutéZ s navrhem predbéZného opatieni jehoz cilem
je zabréanit dalSimu prodeji zbozi porusujiciho prava
duSevniho vlastnictvi a zéroven zamezit reklamé
tohoto zboZi.

Zbozi porusujici préavo duSevniho vlastnictvi uvedla
do prodeje spole¢nost Tesco Stores CR, vidi této
spolecnosti budou uplatnéna vyse uvedena opatieni.
Reakce Jany M atouskové (Cor por ate Affairs M anager, Tesco Stores CR):

Nez zaradime jakykali vyrobek do prodge, provéiujeme veskerou jeho dokumentaci, certifikaci
a kvalitu. Vyrobek musi spliiovat kvalitativni kritéria a dodavatel musi mit veskerou dokumentaci
v poradku, negjinak tomu bylo i v piipadé vyrobku Roboman. V momenté, kdy jsme ziskali infor-
mace o tom, Ze by mohlo dojit ze strany dodavatele k pochybeni, zacali jsme situaci okamyzité esit.

(Pokracovéni na strance 2)

C we e e
Z pivaru vinai?

V lotiském roce dosahl v Némecku import
vina ngvysSiho stavu, a to kolem 1,2 mid.
litrd. V porovnani srokem 1991 se toto mnoz-
stvi zvySilo o 65 %. Hodnota dovozu ve stej-
ném obdobi stoupla o témét 75 % na 1,49 mid.
eur. Od roku 1996 zaznamena vzestup dovoz
&erveného vina a jeho podil v celkovém ex-
portu ¢ini 58 %.

Mezi dovozci uz po nékalik let nesporné
vede Itdlie, do némeckych obchodi odtud loni
piiSlo as 408 mil. litri vina. Na druhé misto
se dostdo Spanglsko, které tak velmi tésng
piedstihlo dlouho ,, stfibrnou” Francii.

Ze Spanélska se loni dovezlo 229 miil. litrd,
zatimco z Francie to bylo 225 mil. litri vina
Na ¢tvrtém misté se s 63 mil. litra dovezeného
vina dostdlo Chile nadedované Spojenymi
stéty se 48 mil. litra.

Zahrani¢éni vina jsou v Némecku oblibend
také proto, Zejgich cenastdle klesa. Pramérna
cena dovezeného cerveného vina byla v roce
2004 1,51 eur za litr, pficemz v roce 2001 to
bylo jest¢ 1,72 eur. Za litr bilého vina se loni
platilo v praméru 0,89 eur, v roce 2001 litr std
1,10 eur.

Ne direktivé o odpadech

Evropska komise zrusila své plany na pii-
pravu direktivy o bioodpadech. A to navzdory
faktu, Ze tuto ideu podporovaly asociace firem
podnikajicich v oblasti odpadd, véetné rady
¢lenskych zemi Evropské unie.

Ministr Libor Ambrozek ve svém podpir-
ném dopise uvedl: ,Domnivam se, Ze tato
problematika by méla byt regulovéna na Urov-
ni Spolecenstvi smérnici, kterd by vhodng
doplnila smérnici o skladkovani odpadi. Uvi-
tdi bychom, kdyby smérnice komplexné upra-
vila nakladani s biodegradabilnimi odpady.
Navrh této smérnice by podle mého nazoru
méla Komise predloZit co mozna nejdrive a
vyjit ptitom z jiZz nashromazdénych poznat-
ka.”

Podporu svymi dopisy vyjadrili také ministfi
Zivotniho prostiedi Spanélska, Rakouska a
Némecka.

Uspesné treti Gtvrtleti

Ve tretim ctvrtleti roku 2005 dosahla skupi-
na Henkel dvojciferného procentniho rastu
obratu i provozniho zisku (EBIT). Vzrostl
rovnéz gisty vynos za ctvrtleti a vynos na
akcii. ,NaSe vydedky ve tietim ctvrtleti jsou
velmi potédujici. Navic mé povzbuzuje sku-
tednost, Ze vynikgjicich vydedki dosahly
vSechny divize,” uvedl Ulrich Lehner, predse-
da predstavenstva spole¢nosti Henkel KGaA.

Ve tietim ctvrtleti roku 2005 se obrat skupi-
ny Henkel zvysSil 0 13,2 % na 3140 mil. eur.
Po zohlednéni kurzovych vlivi rast doséhl 12
%. Organicky rast obratu (tj. po zohlednéni
kurzovych vlivi a akvizic/dezinvestic) ve
sledovaném c&tvrtleti ¢inil 5,8 % oproti 1,5 %
v prvnim ¢tvrtleti a 3,3 % ve druhém Gtvrtl eti.

Provozni zisk (EBIT) skupiny Henkd po
zohlednéni kurzovych vliva vzrostl o 17,7 %,
pficemz pred Upravou ¢inil meziroéni narast
18,9 % a absolutné dosahl 300 mil. eur.
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(Pokracovani ze stranky 1)

Svolali jsme jednani, kterych se Gcastnila firma New Wave 2002, zastupci naseho obchodniho
oddéleni a pravniho oddéleni. Cilem bylo znovu prgjit celou dokumentaci vyrobku Roboman a
Zjigtit, zdali nemohlo dojit k pochybeni ze strany dodavatele. Ackoliv Setieni stdle pokraguje ajeho
vysledek zatim neni zndm, rozhodli jsme se preventivné vyrobek Roboman stahnout ze vSech na-
Sich prodgien v Ceské republice, ato z toho diivodu, aby mozné pochybeni firmy New Wave 2002
neposkodilo jméno spole¢nosti Tesco Stores CR.

Tradiéni vinné seminare spole€nosti Globus

Spole¢nost Globus od listopadu zahgjila tradi ¢ni sérii seminéii pro své zakazniky, na kterych jim
formou fizenych ochutnavek piiblizuje produkci ¢eskych a moravskych vinafi, ae i vyrobci piva
a da Sich akoholickych ndpoja. Globus porada tyto seminaie jiz nékolik |et, ato vZzdy najare ana
podzim. V kazdé sérii prob&hnou po celé republice zhruba tii desitky akci.

»NaSi snahou je negjen blize predstavit verejnosti vlastni sortiment ndpoj, ale hlavné vzdélévat
zékazniky, ktefi jsou schopni se v nasi nabidce zorientovat a ocenit ji,“ vysvétluje davody vedouci
k poiédani podobnych akci Petr Viyhnélek, jednatel spolecnosti Globus CR, k.s. ,Ohlas ze strany
zékaznika piitom jasné ukazuje, Ze tuto naSi aktivitu vitgi, kapacita seminaii byva pravidelng
naplnéna,“ dodava

Nova serie televiznich reklam na Radegast
Po ¢tyrech mésicich prichézi znacka Rade-
gast s dasi trgjici piibéhi ukazujicich drob-
né ,horkosti zivota® v reklamnich televiz-
nich spotech. Pribéhy vychazeji z kreativni-
ho konceptu , Zivot je hoirky, bohudik®, je-
hoZz z&kladni my3lenkou je pravé souvislost
mezi  kazdodennimi ,hofkostmi Zivota® a
typickou horkosti piva Radegast. ,, Hoikost je
speciditou Radegastu, kterd jg odlisuje od
jinych piv a pro niz je zvl&&t¢ na Moravé tek
oblibené” tikd Milan G&ba, manazer znacky
Radegagt. ,,Cilem kampané je ujistit spotie-
bitele, piedevsim v cilovém regionu Moravy,
Ze Radegast je velkou pivni znackou s typic-
kou hotkosti, kterou ve spotech symboalizuji
drobné denni ,hoiké pribehy,“ dopliuje.

Do hypermarketu s dopisem

Dal&im velkym ngemcem obchodnich center bude brzy také Ceska podta Nova pofovni mista
maji nabizet moznost nejen podat dopis nebo zaplatit sloZzenku, ale i vytidit si pojistovaci ¢i ban-
kovni zaleZitosti. Prvni poty v obchodnich centrech jiZz na zakladé nové obchodni strategie fungu-
jl, dosud jejich &trnéct.

Ceska podta zatim neprozradila, v jakych dal&ich obchodnich mistech ziidi pii&i rok své pobod-
ky a kolik jich chce mit celkem. ,,Nemizeme s dovadlit jit do hypermarketi za trzni ngjemné. Do-
hadujeme se s devel opery, aby naSe duzby nabidli ostatnim firmam jako pridanou hodnotu, a my
tim padem dostali vyhodngj&i ngem,” ika generdni feditel Ceské podty Karel Kratina.

Promokampan Indesit Company ma vitéze

Spolecnost Indesit Company, vy-

robce domécich spotiebici znacek
- Ariston a Indesit, odmenila vitéze
promokampané realizované ve
spolupréci se znackami Huggies a
Hipp. SoutéZ probéhla letos v ob-
dobi od 22 srpna do 30. zar
a absolutni vitézkou se stala pani
Alena Honolkova z Teplic, ktera
ziskala chladni¢ku Indesit Graffiti
BEAA 35 P GF. Akce se z(¢astnilo
celkem 180 lidi.
LPrincip soutéZe byl jednoduchy.
Statilo nashirat pst EAN  koda
z plenek Huggies a jeden EAN kaéd
z ubrouski stejné znacky a zajima-
vym zptsobem namalovat lednic¢ku
nebo vymyset vystizny slogan,”
fikad Lucie Vitova, marketingova manazerka Indesit Company. A dale dopliuje: , Prevazovaly
Usmévné vzkazy, nékalik jich bylo rymovanych a dal§i byly doplnény obrazkem ¢i fotografii.”

Radeéji Gerstvy nez levngjsi

Pro hodné Némci stde hrge v nakupovani
potravin dalezitou roli vyhodnéa cena.

V rozhodovani vSak presto pomau zagina
hrdt prim jejich cerstvost. Podle vydedki
studie zamétené na prode potravin v némec-
kych mal oobchodech a diskontech je pro 62 %
dotézanych velmi duleZité, aby nabizené po-
traviny byly &erstvé. Oproti tomu 59 % upied-
nostiiuje vyhodnou cenu a pro 42 % dotéza-
nych jsou zajimavé produkty v akci.

Nejmén¢ Ipi domacnosti pti ndkupu na bio-
produktech a vyrobcich znatkového zbozi.
Velkou roli de také hrgje prateska a kompe-
tentni obduha. Del§i otviraci dobu preferuje
»pouze’ 32 % dotazanych. Podle studie vSak
bude cena hrét dualezitou roli i v budoucnosti.

Inovace v napojich je dulezita

Zatimco némecké podniky musely bojovat
s tlakem nékladt, stée kratSim Zivotnim cyk-
lem produktt a pribyvajicim vyznamem ob-
chodnich znatek, zvyky konzumentt se zme-
nily. Podle studie ACNielsen se z&kaznici stdle
vice obracegji na wellness zptsob Zivota, ke
zdravéj§i vyZzivé asportu. Aby vyrobci alkoho-
lickych népoja s timto trendem udrzeli krok,
zaplavili trh s ndpoji tzv. funkénimi drinky. Ty
maji diky svym ptisadam spotiebiteli ngenom
slouzit k zahnéni Zizng, ale také jg , privest do
pohody*, aby se citil skvéle.

Novinky, které se objevily na trhu, se viak
netykaji pouze vody nebo ¢&aji, ae napiiklad
i ovocnych népoji. Ze sortimentu sportovnich
napojit se jenom do srpna letosniho roku na
trhu objevilo 33 novinek, piicemz za cely
loiisky rok jich bylo 32.

ACNielsen ale potvrzuje, Ze nebyla dileZita
kvantita, ale typ inovace. Napiiklad u ledové
kavy byl pocet novych produktii v roce 2004
minimalni, presto dosah odbytu vyrobka me-
feny na celkovy segment byl hodnotou 17,6 %
nejvyssi.

Mezi novinkami se také ¢asto objevuji tzv.
kvazinovinky, tedy staré produkty v novych
kabétech. Zatimco velky podil novinek (cca
80 %) jsou tzv. me-too produkty, 10 % tvoii
kvazinovinky a pouze 3 % piipadgji na pravé
inovace.

Nezapomente
a objednejte s
ZDARMA
elektronicky newsletter
REGAL LINE

na www.economia.cz/newsletter
nebo na pdf.regal@economia.cz
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Ahold spustil nove webové stranky

Spolecnost Ahold Czech Republic za spol uprace spolecnosti Et netera spustila domovskeé prezen-
tace Aholdu (www.ahold.cz) a nedévno také nové internetové prezentace dvou svych tetézci,
Hypernovy (www.ihypernova.cz) a Alberta (www.idbert.cz). Prezentace Aholdu stoji predevSim
nainformacich o celkové komunikaci spole¢nosti, pfi¢emz velky diraz je kladen na sekci kariéraa
&ést vénovanou pro novinéie.

+Kromé klasickych tiskovych zprév jsou novinditatm k dispozici zakladni informace z historie i
soutasnosti spolecnosti Ahold v Ceské republice a ve svétg,” fika tiskova mluvéi spolecnostl
Ahold Katefina Cernd. ,V sougasnosti pripravujeme také moznost registrace novinaria na nasem
webu, ktera jim umozni automatické odesilani aktuanich tiskovych zprav Aholdu piimo na jegjich
e-mail, “ dodava.

Dal§i dve ¢ésti webu jsou pak uréené dodavatelim a zgemcim o pronajem nebo koupi prode-
nich ploch. Specidni ¢ast je vénovana projektim Zdrava Pétka a Bertici.

Litovelsky Svatecm spemal Uz zraje ve sklepich

Milovnici klasckych Seskych
piv budou mit ngen o vanocnich
svétcich prilezitost vychutnat s
pivni lahadku. Litovelsky Sva-
tedni specid, ktery byl poprvé
uvaien v lotiském roce u piileZi-
tosti 111. let zalozeni pivovaru,
uz opét zraje v lezéckych skle-
pich.
»Svéteeni specid je vliastné 13%
pivo, které obsahuje kolem 6 %
alkoholu. Vzhledem k jeho veli-
kému Uspéchu na trhu jsme ho
opét zaradili do prodeje v zim-
nich mésicich, nebot’ takto silné
pivo zahteje. Jeho prodej planu-
S jeme od prosince do kvétna
Svétecniho lezaku se vypije pies 1600 hektolitra. Natrh dodame jak sudové, tak i lahvové ve spe-
cidnim baleni po osmi kusech,” prozrazuje feditel Pivovaru Litovel Mirodav Koutek.

Nova reklama na Fernet Stock

Fernet Stock od spolecnosti Stock Plzen ma novou televizni reklamu. Tricetivtefinovy spot
s hercem Karlem Rodenem v hlavni roli mél premiéru 1. listopadu. Na tfech cel oploSnych televiz-
nich kanalech tak odstartovala masivni piedvanocni kampan na podporu této znacky. , Ocekavame,
Ze novy spot prispéje k dalSimu posileni vedouciho postaveni znacky Fernet Stock na ¢eském tr-
hu,“ uvédi feditd prodeje a marketingu Stocku Plzen Richard Svéda

Hlavnim protagonistou spotu je herec Kardl Roden, reZii i kameru obstardi
Izraelci Ohav Flantz a Avi Karpick. Kreativni koncept reklamy je z dilny agen-
tury Young & Rubicam, produkci zgjiStovala spoletnost Filmservice Produc-
tion. Reklama se natacela dva dny na konci z&fi v interiérech a exteriérech
v Praze aVraném nad Vltavou.

JUBILEJINI LEZAK — nové pivo z Kréalovského pivovaru KruSovice

Krélovsky pivovar KruSovice odavi v pristim roce 425 let od svého zaloZeni v roce
1581. K této prilezitosti uvatil nové pivo. Oficidni predstaveni nového vyrobku pod
nézvem JUBILEJINI LEZAK probghlo na tradiénim Dni otevienych dveii v Krugovicich
18. ¢ervna 2005. Od té doby je distribuovan na ¢esky gastronomicky trh a od listopadu
2005 bude dodavén i natrh mal oobchodni.

Typ vyrobku: svétly lezak i
Charakter: extra horky -:_ '- I
Obschalkoholu: 4,7 % RUSOVIC]
Baleni: KEG50a301, vratnélahve 0,5 | . n

v piepravkach, four pack 4x 0,51 NRW
Jubilgni lezék je extra hotky lezak vyrabény podle historickych receptur kruSovickych
dadka. Je typicky pifjemnou dlouho doznivajici horkosti, jantarovou barvou a plnou
dadovou chuti.
Kontakty: Krélovsky pivovar Krudovice, as., 270 53 KRUSOVICE
tel.: 313 569 209, 313 569 260, fax: 313 569 400
e-mail: obchodni @krusovice.cz, web: www. krusovice.cz

komeréni prezentace

Marmstiag & massemanl msehedy
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na www.eregal.cz, e-mailem
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nebo telefonicky na 800 11 00 22

Persondlie

e Novou posilou account tymu komunikani
agentury Kiidla se stal Robert Arient. V minu-
losti pracoval jako account manazer pro klien-
ty Reckitt Benckiser, Cered Partners nebo
Garrone.

e Na pozici client service spole¢nosti ppm
czech byl jmenovan Martin Simégek. Bude
odpovidat za data dodavana v kategorii népo-
je. 'V minulosti pracoval ve spole¢nosti
ACNielsen a absolvoval ro¢ni stéz na Novém
Zéandu.

e Agentura Advertures, ktera se zabyva inter-
netovym marketingem, ma nového $éfa pro-
jektovych manazert. Stal se jim Jan Jirsa,
ktery strida Josefa Novéka. Do firmy se vraci
po roéni praci pro mobilniho operétora Oskar.
e Do spolecnosti GSMobile Group nastupuje
od 15. listopadu 2005 na pozici obchodniho
feditele Véclav Korbel. Podedni tii roky pra-
coval ve spolegnosti Coty Ceska republika
jako key account manazer amél na starosti mj.
fetézce Tesco, Carrefour, Globus. Do funkce
nastupuje misto Petra Kasy, ktery odchazi po
pétiletém pasobeni v GSMobile Group do
spolecnosti Nokia Czech Republic.

e Sdruzeni pro zahraniéni investice (AFI),
zastupujici nejslnejsi poradenske spole¢nosti
pasobici v CR, mé& nové vedeni. Dosavadni
piedseda tidiciho vyboru AFl Jan Amos Ha-
velka opustil svou funkci a jeho nésledovni-
kem byl zvolen Martin Saby.
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