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Letosni vanocni nakupy brzdi slunecne pocasi
Prdom fijna a listopadu, ale hlavné pocéatek
piedposl edniho mésice roku je pro mal oobchodni-
ky jiz tradi¢né dobou spusténi predvanocnich
kampani. Uplynuly prodlouzeny vikend mély sice
jiz mnohé obchody vanocni vyzdobu, propuknuti
nakupni horecky vSak ztlumilo ,piilis* slune¢né
pocasi. ,Narozdil od lofiska lidé své volno netra-
vi v obchodech a radgji jedou na chaupy. Na &8
piedvanoéni nakupy tak nemaji ani pomyseni,”
shoduji se prodavaci. Obchodni retézce vSak pres- &
to jedou podle plahu a koncem tohoto mésice na |
pulty dodaly prvni zbozi z vanoéniho sortimentu. |
»Do obchodii jsme dovezli MikuléSe a dalsi v&
no¢ni zboZi, jez musime zatit prodavat bez ohledu
na pocasi. Predvanocni kampai proto i letos star-
tujeme pred zatdtkem listopadu,” fika naptiklad
Boris Maly, vedouci marketingu firmy Globus.

Mensi obchody se v3ak fidi naladou nakupuiji-
cich a predvanoeni akce zatim odkléadaji. Napri-
klad v ngjznamej§ nékupni ulici v Liberci nema
vanoéni vyzdobu ani jeden obchod. Stgjna situace
jei ve Dvore Krdové nad Labem. ,,Kdo by chtél
dva mésice schovavat darek? Napor otekavame
pozdgji,* tika prodavatka z prodgny Watt and
Decibel v prazském padéci Flora Ani prodejna
Foto Skoda v centru Prahy zatim vanoéni vyzdobu nema. Tradi&nim vanoénim zboZim je kosmeti-
ka, elektronika, hracky a mobilni telefony. Zatim a e obchodnici téZko odhaduji, o co bude nejvétsi
zgem. ,Hit letoSnich Vanoc bych hledal spiSe mezi hrackami ¢ spotiebni elektronikou. MiZe se
vSak sté, Ze neékteré zbozi bude beznad&jné vyprodano uz za¢dtkem prosince,” fika Ondig Obluk
z Mather Comunications.

Prodavaci v hragkérstvich zatim potvrzuji zgjem kupujicich o , tradiéni hracky”, jako jsou stde
popularni Smrad’oSi, figurky, které po stisknuti vydavaji nepiijemny zdpach. Uz ted” mohou ob-
chodnici sazet na Uspéch nového pokracovani piibéhii o Harry Potterovi. V e ektronice zatim nejvi-
ce pozornosti poutaji plazmové televize a LCD, protoze jejich ceny 8ly az o nékolik desitek tisic
dold. ,U nas se v3ak lidé chodi zatim spise divat,” tvrdi Pavel Brousil z prodeiny Electro World
v prazské nékupni zong Cestlice. | tady vanoéni vyzdoba zatim chybi. Také marketingovi odbornici
ocekdavaji, ze koupéchtivost vzroste az béhem listopadu. ,,V tomto obdobi se zvysuji investice fi-
rem do médii a2 o polovinu. Bude tomu tak i letos predpovida Stépan Wolde ze spolecnosti
ARBOmMedia. Loni se piitom ¢isté vydaje na predvanoéni reklamu v médiich pohybovaly na Grovni
5 mld. K¢&. , TéZko tici, kterd medialni kampan nejvice zabere. V minulych letech to s ohledem na
velkorysé produkéni rozpodty byvaly kampané mobilnich operétort,” dodava Obluk.

Zdroj: Hospodarské noviny

Propad nezavislého maloobchodu se zpomalil

Propad nezévid ého mal oobchodniho trhu rychloobréatkovym zbozim v Ceské republice se v me-
zirotnim srovnani zpomalil. Celkovy vyvoj tohoto sektoru mapuje Makro-Incoma Index, jehoz
aktualni hodnota ¢ini —1,14 %. To znamend, Ze v meziroénim srovnani podednich 12 mésici se
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Je libo préadlo Tchibo?

Vyrobce a distributor kavy a kavovych vy-
robkd Tchibo vstoupil natrh s damskym spod-
nim pradlem. V némeckém Oldenburgu ne-
davno ateviel prvni obchod s timto sortimen-
tem. Podle mluvéi spolecnosti Stefanie von
Carlsburg by meélo u sortimentu spodniho
préadla vzbudit necbvyklé jméno zvédavost:
»Hodné Zen kupuje prédio az tehdy, kdyz ho
potiebuje. Jen mél okdy to podstupuji s chuti.

Novy koncept by to mél zmenit, k ¢emuz
maji dopomoci prostorné previékaci kabiny a
klidné, teplé barvy obchodu. Klasickou nabid-
ku doplni mésiéné obmeéiované médni dopli-
ky. Do budoucna planuje Tchibo otevrit
v Némecku dalSich p&t pobocek.

In-store TV expanduje

Britskému in-store kandlu Pharmacy Chan-
nel se minuly tyden podafilo rozsitit sit’ [ék&
ren, kde mainstal ovanou obrazovku s audiovi-
zudni reklamou, na osm set. Jen v Londyné
ma podchyceno 400 lékéren, které ngsou
soucasti fadného fetézee, a odovuje tak kolem
4,8 mil. obyvatel hlavniho mésta.

Ambici Pharmacy Channel je doséhnout
pokryti aZz na 2500 mistech do konce prigiho
roku.

Drogerie ¢ekaji namatkové kontroly

Némecka spolecnost Dude System Deut-
schland (DSD), kterd se zabyva piebirdnim
povinnosti némeckych podnikia a pramysiu
odstraiovat a recyklovat odpad, se chysta
zaltogit proti hriSnikam v této oblasti. Prede-
vSim fetézcim drogerii dm, Rossmann nebo
Schlecker chce podnik dokézat, Ze sviij obalo-
vy odpad nevybirgji zpét, jak se b&zné predpo-
klada, ade Ze prevazné putuje do Zlutych kon-
tginert pod oznagenim ,, Der Griine Punkt*.

S& spolecnosti DSD Peter Zihlsdorff se
domnivg, Ze aZz 98 % obalt z téchto podnika
putuje do specidnich Zlutych kontejnerd
k nésdednému zpracovani, a nikali zpatky do
obchodti, jak by to m&lo byt: ,,Abychom to
dokazali, zprovoznime nespiS po cdé zemi
v prvnim kvartdu pristiho roku tridirny odpa-
di a budeme provadét namétkové kontroly. To
neni vyhruzka, ale konkrétni predb&zné opat-
feni.” Aby se zamezilo ¢innosti dalSich poten-
cidnich hiisnika, ktefi bez radné participace
pouze vyuZivaji vyhody, hodld DSD do konce
listopadu vystavét ¢isticku odpadt.

Natéto ,akci se chce DSD podilet spolu se
svou konkurenci a ostanimi spole¢nostmi,
které Zluté kontgnery vyprazdiuji a jgich
obsah dovézeji k dal Simu zpracovani.

Knorr vyhlaSuje evropsky tendr

Potravinarsky gigant Unilever vyhlésil celo-
evropsky tendr nareklamni rozpoget pro znac-
ku Knorr. Podle britského ¢asopisu Campaign
sejedna o sumu ve vyS asi 30 mil. eur. Rekla-
mu pro Knorr piitom teprve od lonského zari
vytvéri sitova agentura JWT, ktera tohoto
klienta pod stfechou holdingu WPP ziskaa
bez ptedchoziho tendru, a to na osmi evrop-
skych trzich.

3/2005 http:/Mwww.eregal.cz

strana 1


http://www.economia.cz/newsletter
mailto:pdf.regal@economia.cz

I REGAL

(Pokracovani ze stranky 1)

pokles celkového obratu nezévisiého maloobchodu v CR dée zpomalil 0 0,51 % oproti vy edkim
z predchoziho &tvrtleti, kdy byl index poprvé zvetejnén a cinil —1,65 %. Nezavidé obchodniky
dnes jako hlavni nékupni misto uvédi v CR 13 % nakupujicich, v Madarsku a na Slovensku je to
28 % a v Polsku dokonce 49 %. Projekt Makro-Incoma Index kromé mapovani trhu také pomaha
nezavislym obchodniktim zvysit Sance na Uspéch v konkurenci s ma oobchodnimi Fetézci.

Cilem siti prosvetlenych plachet je Jizni spojka

Dal§i sit” prosvétlenych plachet (150 x 35 cm) na doupech uli¢niho osvétleni hodld instalovat
firma AWK ambiente, dcera spolecnosti euroAWK. Po 20 plochéach s prostorem pro celkem
80 moativi, které na jare spustila na vypadovce sméiujici k prazskému ruzynskému |etisti, je nyni
v hled&ku tzv. Jzni spojka. ,, Uvazujeme o ¢tyficitce stgjnych nosié, rozdélenych tentokréat mini-
méané do dvou siti,” uvedla feditelka AWK ambiente Eliska Kapitanova. Pro piisti rok by se
v zavidosti na povolovacich fizenich mohl zmenSeny formét (100 x 35 cm) objevit v poctu cca 60
ploch i v SirSim méstském centru.

Kenvelo s novou kampani

Spole¢nost Kenvelo vyjelav listopadu s novou reklam-
ni kampani ,, Ziskejte tf svetry za 1000 K¢&* komuniku-
jici vyhodnou nabidku oblegeni. Reklama se objevi
v televizi ana city lightech. Rozpocet listopadové kam-
pané Kenvela se podle mluvéiho Davida Slédka pohy-
buje nad 8 mil. K¢, z ¢ehoz 8 miil. tvori vyroba spotu a
nakup prostoru v TV a zbytek je cena za city lighty.
Soucésti realizaéniho tymu byli mimo jiné marketingo-
vy fedite Kenvela Aviha Hadida a kreativni feditel
\ ) - agentury BMD Dror A. Gotlieb. Kenvelo je negjvétsim
Ry - reklamnim zadavatelem v segmentu obleceni; letos do
3 konce zé&i investoval do nakupu médii na 30 mil. K¢.

Tesco poctvrte na izemi hlavniho mesta

Novy hypermarket Tesco, ktery byl otevien 2. listopadu na prazské Skalce, je &tvrtym obchodem
spolecnosti Tesco Stores CR na Gzemi hlavniho mésta. Na rozloze 8024 m? ngidou zékaznici
40 tisic vyrobki z nabidky cerstvych i trvanlivych potravin, odévii a spotiebniho zbozi. ,,Nové
Tesco na Skalce bude otevieno nepietrzité 24 hodin denng, sedm dni v tydnu. Nékupy urychli
39 pokladen a o spokojenost zakazniki se bude starat vice nez 350 zaméstnancii. V prodginé bu-
dou navic dva bankomaty a moznost ndkupu na splétky,” dodava Olga LukeSov4, reditelka tohoto
obchodu. Do konce roku otevie Tesco jeits prodeiny v Ceské Trebové, Kraupech a Uherském
Hradi&i a ukonci svou letosni ,, bilanci“ novych obchodti na ¢ide 10.

Vanoce piné chuti z Delvity

Spole¢nost Delvita spustila svou kampari Vanoce plné
chuti. Letos chce zékazniky prekvapit predevsim spous-
tou sezonnich specidit a vanocnich potravin za bgecné
ceny. Prvni vina bude probihat od 10. listopadu a druhd |
pak od 1. prosince. Komunika¢ni mix se zaméti na komu-
nikaci prostrednictvim rozSitenych letéka, novinové in-
zerce a zejména radia. Nebude chybét intenzivni kampai
uvniti prodejen.

Miele komunikuje v televizi pres vysavac

Vyrobce domécich spotiebict znatky Miegle odstartoval 1. listopadu novou televizni kampan.
Pro prezentaci image v ni vyuziva vysava¢é. Kampai pob&zi ve dvou vinach do 7. prosince. Do
televizni kampané byl vybran dansky spot, ktery vznikl v agentuie Just/Kidde, jeho adaptaci pro
CR pripravila agentura Dorland. TV spot dopliiuje jeho rozhlasova verze, ktera pouZiva uréitou
formu nadsazky. Kampan bude dale podporena také inzerci v dennim tisku, lifestylovych ¢asopi-
sech abannery avligikami v misté prodgje.

Budéjovicky Budvar meéni design lahvi

Reklamni agentura Kaspen vytvorila pro svého klienta Budgjovicky Budvar novou kampat,
ktera ma komunikovat zménu designu pullitrovych lahvi. Reklama se od minulého tydne objevuje
na billboardech a CLV.

Persondlie

e Martin Klofanda se stal od listopadu novym
PR manazerem spole¢nosti Kofola. Jeho od-
povédnosti je koordinace korporéni a produk-
tové komunikace spole¢nosti ve vSech zemich,
kde Kofola pasobi (CR, Slovensko, Polsko,
Mad’arsko). Martin Klofanda tti roky puasobil
ve spolecnosti MindShare jako $éf divize digi-
ténich meédii. Jeho poslednim piisobi&teém byl
internetovy portd Atlas.cz, odkud do Kofoly
piiSel z pozice marketingového reditele.

e T-Mohile Czech Republic méni dozeni
nejvysSiho vedeni spole¢nosti.  Vykonnou
feditelkou Useku lidskych zdrojt byla jmeno-
véna Barbora Stejskalova. Nahrazuje tak Mi-
chala Urvalka, ktery nastoupil jako personani
feditel do spolecnosti RWE Transgas.

Do T-Mobhile Czech Republic prichézi Stejs-
kalovéa ze sesterské spolecnosti T-Mobile So-
vensko, kde putsobila od roku 2003 jako vy-
konna reditelka divize lidskych zdroja. Svou

profesni kariéru zahgjila ve firmé
Johnson & Johnson, poté pracovala ve spolec-
nosti GE Capitd.

e Sortiment ¢erstvych potravin obchodniho
fetézce Tesco preSd od konce fijna pod tak-
tovku LukaSe Urbanka. Urbanek puasobi ve
spolecnosti Tesco Stores CR jiz osm let a pred
svym néstupem na misto feditele ¢erstvych
potravin pracoval jako vedouci oddéleni pod-
pory prodegje. Michal Stadler, kterého Lukas
Urbanek nahradil, vymeénil prazskou centrani
kanceldt za materskou spolecnost Tesco ve
Velké Briténii.

e Kristyna Slajchrtova prichézi do grafického
a kreativniho tymu reklamni agentury Smart
Paoint. V reklamni grafice se pohybuje uz od
roku 1997, do Smart Pointu prichazi z agentu-
ry Chapiteau, kde byla v letech 2002 az 2005
zodpovédna za klienty CSA, Popron, Warner,
Divadlo v Reznické, AMI, Sierra Tequila,
Capitan Morgan atd. Déle pracovala pro vele-
trh Reklama — Polygraf nebo naptiklad pro
Casopis Connect. Vystudovala Stiedni odbor-
nou Skolu, obor propagacni vytvarnik.
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